
ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี
ก้าวต่อไปของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี : Look Forward OTOP Inno-life 

ทวีป  บุตรโพธิ์
รองอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน

กรมการพัฒนาชุมชน   กระทรวงมหาดไทย



“ขอให้อ ำเภอเป็นกลไกหลักในกำรประสำนงำนโครงการชุมชน
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อสื่อสำรสร้ำงควำมเข้ำใจต่อโครงกำรฯ 
ที่ถูกต้อง โดยเฉพำะกับประชำชน ผู้น ำ แกนน ำ และกลุ่มอำชีพ 
เจ้ำของกิจกำรที ่เกี ่ยวข้องของชุมชน ในพื ้นที ่เป้ำหมำย และให้
ร่วมกันออกแบบเส้นทำง โปรแกรมกำรท่องเที ่ยว เชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเที่ยวหลักในระยะยำว เพื่อกำรพัฒนำ สร้ำงอำชีพ รำยได้
ของชุมชน เน้นควำมต่อเนื่องและยั่งยืน โดยยึดมั่นในหลักควำมโปร่งใส
และมีธรรมำภิบำล เพื่อประโยชน์แก่พี่น้องประชำชนอย่ำงยั่งยืน”

นายสุธี  มากบุญ
รัฐมนตรชี่วยว่าการกระทรวงมหาดไทย

กล่าวในโอกาสเดินทางไปตรวจราชการในพื้นที่อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ เมื่อวันที่ 16 กันยายน 2561

ข้อสั่งการของผู้บริหารกระทรวงมหาดไทย ในการขับเคลื่อนโครงการ



ความก้าวหน้าการด าเนินงานกิจกรรม
ตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี (ส่วนภูมิภาคและส่วนกลาง)



9,328,118,200 
งบประมาณ

บาท พื้นที่เป้าหมาย
76 จังหวัด 875 อ าเภอ
2,644 ต าบล
3,273 หมู่บ้าน

ข้อมูลพื้นฐาน โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี

พัฒนาบุคลากร
ด้านการท่องเที่ยว

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
และสิ่งอ านวยความสะดวก

พัฒนาสินค้าและบริการ
ด้านการท่องเที่ยว

เช่ือมโยงเส้นทาง
การท่องเที่ยวแต่ละท้องถิ่น

ส่งเสริมการตลาด
ชุมชนท่องเที่ยว

การขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 5 กระบวนงาน (ส่วนภูมิภาค)          
1 2 3 4 5

 ลดความเหลื่อมล้ า
 กระจายรายไดสู้เ่ศรษฐกิจฐานราก
 คุณภาพชีวิตดีขึ้น คนมีความสุข
 ชุมชนเข้มแข็ง ยั่งยืน

15,289
47%

1,230
4%

4,475
14%

9,614
29%

2,122
6% อาหาร

เครื่องดื่ม

ผ้าและ
เครื่องแต่งกาย

ของใช้ 
ของตกแต่ง
ของท่ีระลึก

สมุนไพร
ที่ไม่ใช่อาหาร

- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP
ในหมู่บ้านเป้าหมาย 32,730 ผลิตภัณฑ์

ส่งเสริมการผลิต พัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่ม D 
(58,330 ผลิตภัณฑ)์

- ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
20,000 ผลิตภัณฑ์ นอกพ้ืนที่

- พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยโรงเรียน OTOP
5,000 ผลิตภัณฑ์ ใน 20 จังหวัด

- พัฒนาอาหารพ้ืนถ่ิน 600 ราย

งบ
ปร

ะม
าณ

ร้อยละ 8.68

723,968,600 .-

ร้อยละ 26.29

2,193,911,200 .-

ร้อยละ 44.12

3,681,835,900 .-

ร้อยละ 4.91

409,693,800 .-

ร้อยละ 16.00

1,334,848,700 .-

ส่วนกลาง  797,678,862 บาท (8.55%)
ส่วนภูมิภาค 8,530,439,338 บาท (91.45%)

ตัวชี้วัดโครงการ
- ชุมชน/หมู่บ้านได้รับการพัฒนาด้านการ
จัดการท่องเที่ยว จ านวน 3,273 หมู่บ้าน
- รายได้จากการท่องเท่ียวของหมู่บ้าน 
เฉลี่ยเพิ่มข้ึน ร้อยละ 10

ข้อมูลจาก OTOP app 24 ก.ย.61

- ส่วนกลางโอนจัดสรรให้จังหวัด 227,026,900 บาท
- คืนส่วนกลาง 23,239,600 บาท



ข้อมูลรายได้จากการท่องเที่ยวของหมู่บ้าน

ข้อมูลสะสม ตั้งแต่เดือน มิถุนายน – กันยายน 2561
จากการรายงานสรุปผลโครงการ ผ่าน Google Sheet ณ วันที่ 24 ก.ย. 61

จ านวนนักท่องเที่ยว รวม 897,454 คน
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มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน

รายได้รวมจากการท่องเที่ยวของหมู่บ้าน แยกรายเดือน
รายได้รวม

จากการท่องเที่ยว

547,677,820
บาท

237,910,626 
44%

78,765,664 
14%

153,775,738 
28%

77,225,792 
14%

รายได้รวมจากการท่องเที่ยวของหมู่บ้าน
แยกตามประเภทกิจกรรม

กิจกรรม
บริการท่องเที่ยว การจ าหน่าย

ผลิตภัณฑ์

ที่พัก
สนับสนุนการท่องเที่ยว

ร้านอาหาร/เครื่องดื่ม
สนับสนุนการท่องเที่ยว
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การด าเนินงานกิจกรรมตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ส่วนภูมิภาค

พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก

พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียว

เชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถิ่น

77.10%

8.19%

9.68%

10.32%

ส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว 4.85%

งบประมาณ 723,968,600 เบิกจ่ายแล้ว 558,208,368  คงเหลือ 165,760,232

งบประมาณ 2,193,911,200 เบิกจ่ายแล้ว 179,700,204 คงเหลือ 2,014,210,996

งบประมาณ 3,681,835,900 เบิกจ่ายแล้ว 356,436,993 คงเหลือ 3,325,398,907

งบประมาณ 409,693,800 เบิกจ่ายแล้ว 42,273,087 คงเหลือ 367,420,713

งบประมาณ 1,334,848,700 เบิกจ่ายแล้ว 64,772,282 คงเหลือ 1,270,076,418

ข้อมูล จาก โปรแกรมรายงานการเงนิและงบประมาณ (BPM) ณ วันที่ 17 กันยายน 2561



ก.ย. 61ส.ค. 61ก.ค. 61มิ.ย.61

ด าเนินการเสร็จเรียบร้อยแล้ว  / ระหว่างด าเนินการ และคาดว่าแล้วเสร็จภายใน ก.ย.61  จ านวน  9 กิจกรรม

กิจกรรมที่ด าเนินการเสร็จเรียบร้อยแล้ว/ระหว่างด าเนินการ 
และ คาดว่าแล้วเสร็จภายใน เดือนกันยายน 2561

1 การด าเนินงานศูนย์กลางการจัดการและประเมินผล 

2 การบริหารงานโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี

3 สนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับจังหวัด

4 สนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับอ าเภอ

5 จัดงาน kick off โครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี

6 สัมมนาการขับเคล่ือนชุมชนท่องเท่ียว ภายใต้โครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี

7 สัมมนาย่อยการขับเคล่ือนชุมชนท่องเท่ียวภายใต้โครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี

8 การประกวดชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี

9 ส่งเสริมทุนชุมชนเพื่อการพัฒนาอย่างย่ังยืน

สพช.
กผ.

สภว.

สภว.
สพช.

สพช.

สทอ.

สพช.

สสช.

4,292,000

7,109,000

3,040,000

13,170,000

400,000

17,180,000

4,863,000

86,000,000

16,000,000















แผนปฏิบัติการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี (ส่วนกลาง : 17 กิจกรรม)



ก.พ.62ม.ค.62

แผนปฏิบัติการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี (ส่วนกลาง : 17 กิจกรรม)

ธ.ค. 61พ.ย. 61ต.ค. 61ก.ย.61

ระหว่างด าเนินการ และ คาดว่าแล้วเสร็จหลังจาก เดือนกันยายน 2561 จ านวน  8 กิจกรรม

ระหว่างด าเนินการ
และ คาดว่าแล้วเสร็จหลังจาก เดือนกันยายน 2561

1 อาหารถิ่นรสไทยแท้ (OTOP Authentic Thai Taste)

2 ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D)

3 การประชาสัมพันธ์และตลาดออนไลน์

- การประชาสัมพันธ์ Offline 

- การประชาสัมพันธ์ Online

- จัดท าฐานข้อมูลเพื่อสร้างการรับรู้สู่การบริการนักท่องเที่ยว

4 กระตุ้นรณรงค์กลุ่มเป้าหมายเดินทางท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี

5 การจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี

6 เสวนาการพัฒนาเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีสู่ความยั่งยืน 
และเผยแพร่ผลการประเมินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี

7 การประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี

8 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชนท่องเที่ยว โดยโรงเรียน OTOP

- ส่วนกลาง ด าเนินการ (3 กิจกรรม)

- โอนงบประมาณให้ 20 จังหวัด ด าเนินการ (4 กิจกรรม)

สภว.
สภว.

สสช.

50,000,000

300,000,000

49,360,000

สสช. 88,000,000

ศสท.  : 3 กิจกรรม รวม 197,000,000

Offline.  

Online.  

ฐานข้อมูล 80,000,000
44,636,000

72,364,000

สพช. 2,530,000

13,176,000

สพช. 2,530,000

สพช. 13,176,000
สภว. :   7 กิจกรรม  รวม 131,740,000

จ.

สภว.
129,455,700

2,284,300



ประเด็นเน้นย้ าการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี



ประเด็นเน้นย้ า

1 การสื่อสารสร้างความเข้าใจต่อโครงการฯ ที่ถูกต้อง เพียงพอ 
 มีการสื่อสารสร้างความเข้าใจต่อโครงการฯ ที่ถูกต้อง เพียงพอ ต่อหน่วยงาน ภาคี ผู้เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะกับประชาชน

ผู้น า แกนน า และกลุ่มอาชีพ เจ้าของกิจการที่เกี่ยวข้องของชุมชนในพื้นที่เป้าหมาย รวมถึงองค์กรปกครองส่วนทอ้งถิ่น 
เพื่อการรับรู้ ความเข้าใจ และการมีส่วนร่วมในการด าเนินงาน

2 ส่งเสริมการออกแบบเส้นทาง โปรแกรมการท่องเทีย่ว เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวหลกั 
 ส่งเสริมการออกแบบเส้นทาง โปรแกรมการท่องเที่ยว ทั้งในระดับชุมชน 
 เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวหลักที่เปน็ไปได้โดยค านึงถึงกลุ่มนักท่องเทีย่วที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์ เส่นห์ชุมชน  
 สื่อสาร ประชาสัมพันธ์โครงการเพื่อเชื่อมโยงการตลาด การสร้างรายได้ ในหลายรูปแบบทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์ 



ประเด็นเน้นย้ า

4 ยึดมั่นความโปร่งใสและธรรมภิบาลภาครัฐ 
 ยึดม่ันความโปร่งใสและธรรมภิบาลภาครัฐ ในการด าเนินการจัดซื้อ-จัดจ้าง ที่เป็นไปตามกฎหมาย ระเบียบ อย่างเข้าใจ 

ถูกต้อง รวมทั้งผู้แทนชุมชนได้ร่วมตรวจรับวัสดุหรืองานจ้าง (ที่ปฏิบัติได้สอดคล้องกับระเบียบฯ) 

3 ส่งเสริมการขับเคลื่อนในระยะยาว 
 ค านึงถึงผลลัพธ์/ผลกระทบระยะยาว (Impacts) ต่อประชาชนและหมู่บ้าน/ชุมชน โดยบริหารโครงการให้เกิดประโยชน์

แท้จริง
 เน้นการพัฒนา สร้างอาชีพ รายได้ ที่หลากหลายของชุมชน และมีความต่อเนื่องยั่งยืน



ปัญหา/อุปสรรค ในการด าเนินงาน

การบริหารและการใช้จ่ายงบประมาณ
 การจัดซื้อจัดจ้างในวงเงินจ านวนมาก และสภาพพื้นที่ หรือ ผลิตภัณฑ์ฯ ที่จะพัฒนา  มีความหลากหลาย มีศักยภาพพื้นฐาน 

ทีจ่ะพัฒนาไม่เหมือนกัน การระบุงานเพื่อก าหนดร่าง TOR และจัดท าข้อมูลราคากลางการจัดซื้อ จัดจ้าง จึงต้องใช้เวลา

 โครงการระดับจังหวัด มีการมอบอ านาจให้อ าเภอด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างด้วยวิธีประกวดราคา ซึ่งอ าเภอไม่มีเจ้าหน้าที่
การเงินโดยตรง ขาดทักษะ ความเข้าใจ ความช านาญ ต่อการปฏิบัติตาม พรบ.การจัดซื้อ จัดจ้าง และการบริหารพัสดุภาครัฐ 
พ.ศ.2560 กับระเบียบที่เกี่ยวข้อง เป็นเหตุให้การบริหารและการใช้จ่ายงบประมาณ ใช้เวลามากกว่าที่คาดหมาย

 ในขั้นการประกาศประกวดราคาอีเล็คทรอนิกส์ บางกิจกรรม ไม่มีผู้ยื่นเสนอราคา ด้วยเหตุลักษณะงานและระยะเวลาสั้น          
เพื่อเบิกจ่ายให้ทันในปีงบประมาณ เป็นเหตุให้ไม่มีผู้ยื่นเสนอราคา ต้องเริ่มกระบวนการใหม่

 จากการติดตามความก้าวหน้าการด าเนินงานโครงการ แนวโน้มจะมีกิจกรรมท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายได้ภายในปีงบประมาณ

 ในช่วง 2 เดือนที่ผ่านมา มีฝนตกหนัก กระจายทุกภาค  เป็นอุปสรรคในการด าเนินงานในพ้ืนที่



แนวทางการด าเนินงานระยะต่อไป
ตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี



แนวทางการด าเนินงานระยะต่อไป

ประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ใหม่ เข้าใจถูกต้อง กระจายข้อมูล เชื่อมโยงการตลาด

 Off line / On line / Platform บริการข้อมูลเชื่อมโยงการตลาด

กระตุ้น และ หา Model พัฒนาต่อยอดให้ยั่งยืน
 พัฒนาผลิตภัณฑ์ เสริมสร้างเสน่ห์ชุมชน สร้างตลาดภายใน  3,273 หมู่บ้าน/ชุมชน
 พัฒนาต่อยอด ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ต้นแบบ 50 หมู่บ้าน/ชุมชน 

กระตุ้นรณรงค์กลุ่มเป้าหมายเดินทางท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 Rally OTOP ชุมชน 160 หมู่บ้าน/ชุมชน
 Blogger ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 160 หมู่บ้าน/ชุมชน

การจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี



ก้าวต่อไปของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี : Look Forward OTOP Inno-life 

Big Data
ข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว (จ าแนกตาม
อัตลักษณ์/ประเภทแหล่งท่องเที่ยว)
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เด่น/อาหารท้องถิ่น
โปรแกรมท่องเที่ยว
ปักหมุด GPS

ภาคี/เครือข่าย
- พัฒนา Platform เป็นตัวกลางส่ง - ค้นหาข้อมูล
- ปรับข้อมูลเป็นปัจจุบัน
- ร่วมสนับสนุนการพัฒนาพื้นที่ – ผลิตภัณฑ์ 
และกิจกรรมท่องเที่ยว อย่างต่อเนื่อง

ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี

1. จัดท าแผนธุรกิจชุมชนท่องเที่ยว
2. สร้างเครือข่ายชุมชนท่องเที่ยว
3. แสวงหาความร่วมมือ
4. พัฒนาเสน่ห์ – อัตลักษณ์ 

จาก จุดเด่น       จุดขาย
5. จัดการเรียนรู้และสร้างบรรยากาศ 
“การเป็นเจ้าบ้านที่ด”ี

6. ออกแบบเส้นทาง/โปรแกรมการท่องเที่ยว
7. พัฒนาอย่างต่อเนื่อง ในประเด็น

- กายภาพ/โครงสร้าง
- ผลิตภัณฑ์ บริการ กิจกรรม
- การดูแลความปลอดภัย

ความสะอาด ความสะดวก
- ประชาสัมพันธ์ สร้างการรับรู้

ผู้บริโภค/นักท่องเที่ยว

1. รวมกลุ่มสร้างเครือข่ายในลักษณะ
เกื้อกูล

2. พัฒนาโดยค านึงถึงกลุ่มนักท่องเที่ยว
- กลุ่มผู้สูงอายุ / วัยรุ่น / 

รักสุขภาพ / ชอบท้าทาย ฯลฯ
3. สื่อสารโดนใจ ใช้ช่องทาง

ตามลักษณะของนักท่องเที่ยว
4. เน้นจุดขายของชุมชนท่องเที่ยว 

โดยใช้เสน่ห์ อัตลักษณ์ชุมชน
(8 เสน่ห์วัฒนธรรม) และธรรมชาติเด่น

- บริการเหมาะสม 
- ผลิตภัณฑ์เด่น
- กิจกรรมที่น่าสนใจ
- นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม

SUPPLY SIDE DEMAND SIDE


